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Das Recht  an der  Marke entsteht erst durch Eintragung im Marken-
register.  Die  Markenanmeldung ist mit Wirkung für  die  Schweiz beim 
IGE  in  Bern mittels Formular  per Post, Fax  oder E-Mail oder über das 
elektronische Anmeldesystem e-trademark.ige.ch einzureichen. Zu 
den  Anmeldeunterlagen gehören  die  Abbildung/Wiedergabe  der 
Marke, das Verzeichnis  der  Waren und/oder Dienstleistungen, für 
welche  die  Marke Schutz beansprucht, und  die  Angabe  des  Anmel-
denden. Nach  der  Eintragung wird  die  Marke im Onlineregister  des 
IGE  (Swissreg) veröffentlicht. 

Nebst  der  Anmeldung  in der  Schweiz ist ein Ausdehnen  des 
Markenschutzes auch auf andere Territorien möglich, indem  die 
Anmeldung: 

 

f 
MARKENARTEN 

UND AUSNAHMEN 
Grundsätzlich können Marken  in  jeder beliebigen Form geschützt 

werden, sofern sie geeignet sind,  die  Waren und/oder Dienstleis-

tungen eines Unternehmens  von  denjenigen  der  Konkurrenz zu un-

terscheiden. Je ähnlicher  die  Produkte oder Dienstleistungen sind, 

welche  die  Marken kennzeichnen, desto stärken müssen sie sich 

voneinander unterscheiden.  Sind die  Produkte zweier Marken nicht 

gleichartig, so stören sich  die  Marken gegenseitig nicht, weil sich  die 

Produkte nicht konkurrieren.  Dies  gilt allerdings nicht für berühmte 

Marken. So wäre  es  beispielsweise nicht möglich, ein  Auto  mit  der 

Marke «Nike» zu kennzeichnen. 

Voraussetzung ist weiter, dass  die  Marken nicht gegen  die 

im Gesetz erwähnten Ausschlussgründe verstossen. Marken 
dürfen nicht: 

L  i/lIt/crc. 

1/i/fi/Inc 

1/  I10/ci/rl/r 

beschreibend sein, also keine Angaben zu Beschaffenheit, 

Qualität,  Art  oder Ort  der  Herstellung Bestimmung oder Preis 

der  Ware enthalten. Solche beschreibenden Zeichen sind 

Gemeingut und müssen für  aile  Wettbewerber frei verfügbar 

bleiben. 
o 

täuschend sein, also nicht über Eigenschaften  der  Ware oder 
a Dienstleistung  (z. B.  Herkunft, Qualität oder Beschaffenheit) 

 

täuschen. 

 

gegen geltendes Recht,  die  öffentliche Ordnung oder  die 

 

guten Sitten verstossen. Sie dürfen weder sittliches, 

 

moralisches noch religiöses Empfinden verletzen. 

 

Weiter können einfache Zeichen, Abkürzungen, Sachangaben sowie 

r 
i  Hoheitszeichen nicht als Marke eingetragen werden. 

 

DAUER 

   

Ist  die  Marke beim Eidgenössischen Institut für Geistiges Eigentum 

 

(IGE)  eingetragen, so ist sie während zehn Jahren gültig.  Der  Marken-

  

schutz kann danach aber beliebig oft verlängert werden.  Dies  stellt 

 

einen Gegensatz zum Patentrecht dar, bei welchem  der  Schutz nach 

 

20  Jahren erlischt. Somit hat  die  Investition  in den  Aufbau einer Marke 

 

einen langfristigen Nutzen. 

Hauptsächlich werden Wortmarken (z.B. «Nike» als Buchstaben-
folge), Bildmarken (z.B.  der  Nike-Swoosh  [Haken]), Wort-/Bildmar-
ken  und  dreidimensionale Marken (z.B.  der  Goldhase  von  Lindt & 
Sprüngli) geschützt. Weniger häufig sind beispielsweise Hörmarken 
(z.B.  der  Werbe-Jingle von  Swisscom), Positionsmarken (z.B.  der 
Knopf im Ohr bei Stofftieren  von  Steif), Bewegungsmarken oder 
Farbmarken  (Nivea-blau oder Milka-lila).  Die  einzelnen Markentypen 
lassen sich noch weiter unterteilen. So können beispielsweise Bild-
marken  mit  einer bestimmten Farbausgestaltung oder auch farbun-
abhängig geschützt werden. Grundsätzlich ist  der  Fantasie bei  der 
Gestaltung  der  Marke  keine Grenze gesetzt, 

Die  meisten hinterlegten Marken sind Individualmarken, mit welchen 
Waren oder Dienstleistungen eines bestimmten Unternehmens ge-
kennzeichnet werden. Weiter gibt  es  aber auch Garantie- und Kollek-
tivmarken und geografische Marken. Solche Marken kennzeichnen 
nicht Waren oder Dienstleistungen eines einzelnen Unternehmens, 
sondern solche einer Gruppe  von  Unternahmen. 

Die  Garantiemarke dient dazu,  die  Beschaffenheit,  die  geographi—
sche Herkunft oder andere gemeinsame Merkmale  von  Waren oder 
Dienstleistungen  der die  Marke gebrauchenden Unternehmen zu 
gewährleisten.  In  einem Markenreglement wird definiert, welche 
Kriterien erfüllt sein müssen, um  die  Garantiemarke gebrauchen zu 
dürfen.  Der  Gebrauch  der  Garantiemarke steht jedermann offen,  der 
die  im Markenreglement festgehaltenen Bestimmungen erfüllt. 

I  MW  

0, 

direkt im betreffenden  Land  nach dessen nationalen 
Vorschriften vorgenommen wird. 
im sog. Madrider System mittels Ausdehnung  der  Schweizer 
Marke auf andere Vertragsstaaten oder -organisationen 
angemeldet wird. 

beim Amt  der  Europäischen  Union  für geistiges Eigentum 
(EUIPO,  Alicante,  Spanien) eingereicht wird mit Wirkung 
für alle Mitgliedstaaten  der  Europäischen  Union 
(sog. Unionsmarke). 

Vor  der  Anmeldung empfiehlt  es  sich, eine Markenrecherche durch-
zuführen. Damit soll abgeklärt werden, ob  die  anzumeldende Marke 
nicht schon mit einer  von  einem anderen Unternahmen eingetra-
genen Marke identisch oder verwechselbar ist. Dadurch lässt sich 
verhindern, dass eine Marke mit einem bereits eingetragenen Zei-
chen kollidiert, woraufhin das Schutzrecht widerrufen oder zu einem 
späteren Zeitpunkt Gegenstand eines Zivil- oder Strafverfahrens 
werden könnte. Denn das  IGE  prüft nicht, ob eine Marke  in  identi-
scher oder ähnlicher Form bereits existiert. 
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