MARKEN®

BEGRIFF DES
MARKENSCHUTZES

Eine Marke dient zur Kennzeichnung von Waren oder Dienstleistungen.
Anhand der Kennzeichnung konnen Kunden die Waren oder Dienstleis-
tungen einem bestimmten Unternehmen zuordnen und diese dadurch
von anderen Unternehmen unterscheiden; die Unternehmen ihrerseits
nutzen die Marken zur Profilierung ihrer Waren oder Dienstleistungen.
Kennt ein Kunde die Marke bereits, so ordnet er der gekennzeichneten
Ware oder der Dienstleistung bestimmte Eigenschaften zu, z.B. Quali-
tat, Herkunft oder Preisniveau. Ohne die Ware oder die Dienstleistung
genauer gepriift zu haben, bildet sich der Kunde deshalb schon allein
durch die Wahrnehmung der Marke eine Meinung zum betreffenden
Produkt oder zur betreffenden Dienstleistung. Geniesst die Marke beim
Kunden einen guten Ruf, so steigt auch seine Kaufbereitschaft, Unter-
nehmen kénnen deshalb durch die sorgfiltige Pflege einer Marke einen
bedeutenden Wettbewerbsvorteil gegentiiber anderen Unternehmen
erzielen, sich vor Trittbrettfahrern schiitzen und ihre Investitionen in
Waren und Dienstleistungeniamortisieren.

Fiir Marken giltin derSchweiz(anders als z. B. in den USA und Deutsch-
land) das Eintragungs- unid: t das Gebrauchsprin as.a
schliessliche Recht an der Marke-entsteht erst bei dessen Eintragung.
Gebraucht ein Unternehmen eine Marke:und registriert es diese nicht,
lauft es Gefahr, dass ein Mitbewerber die:Marke eintragen und danach
Unterlassungsanspriiche geltend machen konnte. Andererseits kann
die Marke schon eingetragen werden, ohne dass sie von Anfang an
gebraucht wird. Eine frithzeitige Anmeldung einer Marke ist deshalb
sinnvoll.

6SCHUTZ

Grundsétzlich kdnnen Marken in jeder beliebigen Form geschiitzt
werden, sofern sie geeignet sind, die Waren und/oder Dienstleis-
tungen eines Unternehmens von denjenigen der Konkurrenz zu un-
terscheiden. Je dhnlicher die Produkte oder Dienstleistungen sind,
welche die Marken kennzeichnen, desto starken missen sie sich
voneinander unterscheiden. Sind die Produkte zweier Marken nicht
gleichartig, so storen sich die Marken gegenseitig nicht, weil sich die
Produkte nicht konkurrieren. Dies gilt allerdings nicht fir beriithmte
Marken. So ware es beispielsweise nicht maglich, ein Auto mit der
Marke «Nike» zu kennzeichnen.

Voraussetzung ist weiter, dass die Marken nicht gegen die
im Gesetz erwdhnten Ausschlussgriinde verstossen, Marken
diirfen nicht:

beschreibend sein, also keine Angaben zu Beschaffenheit,
Qualitat, Art oder Ort der Herstellung, Bestimmung oder Preis
der Ware enthalten. Solche beschreibenden Zeichen sind
Gemeingut und miissen fir alle Wettbewerber frei verfligbar
bleiben.

tduschend sein, also nicht liber Eigenschaften der Ware oder
Dienstleistung (z. B. Herkunft, Qualitdt oder Beschaffenheit)
téuschen.

gegen geltendes Recht, die 6ffentliche Ordnung oder die
guten Sitten verstossen. Sie diirfen weder sittliches,
moralisches noch religidses Empfinden verletzen.

Weiter konnen einfache Zeichen, Abkirzungen, Sachangaben sowie
Hoheitszeichen nicht als Marke eingetragen werden.

DAUER

Ist die Marke beim Eidgendssischen Institut fiir Geistiges Eigentum
(IGE) eingetragen, so ist sie wahrend zehn Jahren gliltig. Der Marken-
schutz kann danach aber beliebig oft verlangert werden. Dies stellt
einen Gegensatz zum Patentrecht dar, bei welchem der Schutz nach
20 Jahren erlischt. Somit hat die Investition in den Aufbau einer Marke
einen langfristigen Nutzen.

EITERE MARKENARTEN

Hauptséchlich werden Wortmarken (z.B. «Nike» als Buchstaben-
folge), Bildmarken (z.B. der Nike-Swoosh [Haken]), Wort-/Bildmar-
ken und dreidimensionale Marken (z.B. der Goldhase von Lindt &
Spriingli) geschiitzt. Weniger haufig sind beispielsweise Hérmarken
(z.B. der Werbe-lingle von Swisscom), Pasitionsmarken (z.B. der
Knopf im Ohr bei Stofftieren von Steiff), Bewegungsmarken oder
Farbmarken (Nivea-blau oder Milka-lila). Die einzelnen Markentypen
lassen sich noch weiter unterteilen. So kénnen beispielsweise Bild-
marken mit einer bestimmten Farbausgestaltung oder auch farbun-
abhangig geschiitzt werden. Grundsitzlich ist der Fantasie bei der
Gestaltung der Marke keine Grenze gesetzt,

Die meisten hinterlegten Marken sind Individualmarken, mit welchen
Waren oder Dienstleistungen eines bestimmten Unternehmens ge-
kennzeichnet werden. Weiter gibt es aber auch Garantie- und Kollek-
tivmarken und geografische Marken. Solche Marken kennzeichnen
nicht Waren oder Dienstleistungen eines einzelnen Unternehmens,
sondern solche einer Gruppe von Unternehmen.

Die Garantiemarke dient dazu, die Beschaffenheit, die geographi-
sche Herkunft oder andere gemeinsame Merkmale von Waren oder
Dienstleistungen der die Marke gebrauchenden Unternehmen zu
gewidhrleisten. In einem Markenreglement wird definiert, welche
Kriterien erfililt sein miissen, um die Garantiemarke gebrauchen zu
dirfen. Der Gebrauch der Garantiemarke steht jedermann offen, der
die im Markenreglement festgehaltenen Bestimmungen erfiillt.

Das Recht an der Marke entsteht erst durch Eintragung im Marken-
register. Die Markenanmeldung ist mit Wirkung fiir die Schweiz beim
IGE in Bern mittels Formular per Post, Fax oder E-Mail oder {iber das
elektronische Anmeldesystem e-trademark.ige.ch einzureichen. Zu
den Anmeldeunterlagen gehéren die Abbildung/Wiedergabe der
Marke, das Verzeichnis der Waren und/oder Dienstleistungen, fiir
welche die Marke Schutz beansprucht, und die Angabe des Anmel-
denden. Nach der Eintragung wird die Marke im Onlineregister des
IGE (Swissreg) verdffentlicht,

Nebst der Anmeldung in der Schweiz ist ein Ausdehnen des
Markenschutzes auch auf andere Territorien méglich, indem die
Anmeldung:

) direkt im betreffenden Land nach dessen nationalen
Vorschriften vorgenommen wird.
im sog. Madrider System mittels Ausdehnung der Schweizer
Marke auf andere Vertragsstaaten oder -organisationen
angemeldet wird.
beim Amt der Europaischen Union fiir geistiges Eigentum
(EVIPQ, Alicante, Spanien) eingereicht wird mit Wirkung
flir alle Mitgliedstaaten der Europaischen Union
(sog. Unionsmarke).

Vor der Anmeldung empfiehlt es sich, eine Markenrecherche durch-
zufihren. Damit soll abgeklért werden, ob die anzumeldende Marke
nicht schon mit einer von einem anderen Unternehmen eingetra-
genen Marke identisch oder verwechselbar ist. Dadurch lasst sich
verhindern, dass eine Marke mit einem bereits eingetragenen Zei-
chen kollidiert, woraufhin das Schutzrecht widerrufen oder zu einem
spéteren Zeitpunkt Gegenstand eines Zivil- oder Strafverfahrens
werden kdnnte. Denn das IGE priift nicht, ob eine Marke in identi-
scher oder ahnlicher Form bereits existiert.
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